
   

Comunicato stampa 

 

 IL CONSIGLIO DI AMMINISTRAZIONE HA APPROVATO IL FATTURATO CONSOLIDATO 

PRELIMINARE 2022 E I PRINCIPALI KPI 

 

IL FATTURATO CONSOLIDATO PRELIMINARE 2022 SFIORA I 90 MILIONI DI EURO,  

OLTRE 2 VOLTE IL FATTURATO 2021 

 

FORTE MIGLIORAMENTO DI TUTTI I KPI GESTIONALI 

 

Desenzano del Garda (BS) 3 aprile 2023 – Il Consiglio di Amministrazione di Promotica S.p.A. (EGM:PMT) - 
agenzia loyalty specializzata nella realizzazione di soluzioni marketing atte ad aumentare le vendite, la 
fidelizzazione e la brand advocacy – riunitosi in data odierna, ha esaminato e approvato il fatturato 
consolidato preliminare del 2022 e  i principali KPI, non sottoposti a revisione legale.  
 

Nel 2022 il fatturato consolidato preliminare sfiora i 90 milioni di euro, oltre 2 volte il fatturato consolidato 
2021 pari a 39,6 milioni di euro. La crescita del fatturato ha beneficiato delle acquisizioni effettuate nel corso 
del biennio 2021-2022 - l’area di consolidamento del 2022 comprende la società Mercati, limitatamente al 
secondo semestre dell’esercizio, e l’intero esercizio di Grani & Partners (consolidata nel 2021 solamente per 

il mese di dicembre) -  e dell’avvio di importanti campagne loyalty, in particolare si ricorda quelle nei confronti 
del sistema COOP, Selex Gruppo Commerciale e Conad con la campagna di Natale che ha visto protagonisti i 
Goofy. 
 
Si ricorda che il Consiglio di Amministrazione approverà il progetto di Bilancio di esercizio e del Bilancio 
Consolidato al 31 dicembre 2022 in data 26 maggio 2023, avvalendosi del maggior termine di approvazione 
di 180 giorni così come previsto dall’art. 15 dello Statuto Sociale e dell’art. 2364 comma 2 del codice civile. 
Tale maggior termine si rende altresì necessario per tenere conto delle specificità dell’attività loyalty di 
Promotica, nello specifico delle tempistiche legate alla determinazione dei resi ricevuti dai clienti e dei 
contributi promozionali riconosciuti ai medesimi. Per tale ragione, il fatturato consolidato potrebbe 
evidenziare delle variazioni, ritenute non materiali, rispetto al fatturato preliminare approvato in data 
odierna. 
 
Nel corso del 2022 la Società ha gestito in totale 272 campagne promozionali rispetto alle 249 del 2021, per 
un valore medio delle campagne di 263.000 euro, e per un totale di premi erogati pari a 15,7 milioni di pezzi.  
I clienti sono aumentati dai 107 nel 2021 a 129 nel 2022, a testimonianza dell’attenta gestione rivolta ad 
una riduzione dei rischi di concentrazione della clientela.  Promotica si è avvalsa di 150 fornitori, di cui 10 con 
contratto di esclusiva. 
 
Diego Toscani, Amministratore Delegato di Promotica, ha così commentato: “I risultati presentati oggi 
consegnano un quadro dell’azienda in netta crescita nei volumi e nei valori rispetto all’anno precedente e 
questo è per noi motivo di enorme soddisfazione. Il fatturato conseguito è risultato migliore rispetto alle 
attese ed è frutto in parte dell’integrazione delle acquisizioni effettuate nel corso del biennio 2021-2022 ma 
significativamente anche della crescita organica. Tra le operazioni concluse c’è quella con Grani, player 
internazionale che opera nel mercato promozionale per prodotti dedicati al mondo del bambino, con Giglio, 
leader nel settore e-commerce a livello internazionale, di cui abbiamo rilevato le attività loyalty e infine con 
Mercati, azienda italiana operante nel settore della produzione ed importazione di articoli per la casa, la 



   

persona ed il tempo libero sia per la vendita al dettaglio che per il mercato promozionale. A questo si aggiunge 
l’andamento molto positivo delle campagne che nel corso del 2022 che sono state rinnovate con clienti di 
rilievo, come, per citarne alcuni, Coop, Conad e Selex, e abbiamo posto le basi per costruire nuovi rapporti 
importanti per la nostra crescita futura. Il 2023 è partito in maniera soddisfacente con il lancio di nuove 
campagne di fidelizzazione in Italia, tra le maggiori ricordiamo quella per il gruppo Selex con il quale abbiamo 
rinnovato per il rapporto per secondo anno. Si tratta di una campagna rilevante non solo in termini economici, 
ma soprattutto perché ha permesso il rinnovo di una partnership con un cliente strategico. Alla luce di questi 
traguardi raggiunti e degli obiettivi futuri proseguiremo con lo stesso entusiasmo nei prossimi mesi, per i quali 
abbiamo già in cantiere numerosi progetti di rilievo”. 
 
 
Promotica presenterà i dati preliminari e i principali KPI nel corso della Spring Investor Conference 
organizzato da Banca Profilo in data odierna a Milano presso Hangar 21 (via Tortona 27). 
 

*** 
 

Il presente comunicato stampa è disponibile nella sezione Investitori del sito www.promotica.it. Si rende 
altresì noto che, per la diffusione delle informazioni regolamentate, la Società si avvale del circuito 1INFO-
SDIR gestito da Computershare S.p.A.  
 

*** 
 
About Promotica 

Promotica S.p.A. è una delle società leader in Italia nel settore loyalty, quotata dal 27 novembre 2020 sul mercato 

Euronext Growth Milan, La Società ha una lunga esperienza maturata nei settori Retail, Food, farmaceutico e servizi. 

Fondata nel 2003 da Diego Toscani, la Società vanta 107 clienti attivi nel 2021, con la realizzazione di 249 programmi, 

mentre nel corso della propria attività ha lavorato con oltre 1.800 clienti. Promotica offre un servizio completo di 

consulenza per la pianificazione e lo sviluppo promozionale, gestendone ogni fase: progettazione delle operazioni 

promozionali, realizzazione della campagna di comunicazione, approvvigionamento dei premi, servizi di logistica, 

monitoraggio dei dati ed infine misurazione dei risultati. Promotica ha chiuso il 2021 con un fatturato pari a € 39,6 milioni 

di euro ed un’EBITDA di € 2,0 milioni. Per ulteriori informazioni: https://www.promotica.it/ 
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