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L’OFFERTA DI PRODOTTI PER IL RISPARMIO: 

L’ESPERIENZA DI DEXIA CREDIOP

Trading Online Expo, 28 Ottobre 2011

Daniele Albarin
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Dexia Crediop: tradizione e innovazione

Finanza pubblica e di progetto

Clientela Retail

Grandi opere infrastrutturali

Prodotti

Regolamentazione
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istituzioni 
finanziarie 
monetarie

30%

amministrazioni 
centrali

56%
altri
1%

società non 
finanziarie

4%

altri intermediari 
finanziari

9%

Il mercato obbligazionario italiano: consistenze al 31 dicembre 2010 

Fonte: Supplementi al Bollettino Statistico di Banca D’Italia 

Il debito cartolare delle 
banche rappresenta il 

1°debito privato in Italia
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Dexia Crediop: la struttura dell’offerta e la clientela di riferimento

Stock

Indicizzazioni

Currency
1%

Plain vanilla
29%

Strutturati
70%

Clientela

Istituzionali 
28%

Privati e 
famiglie 72%

Nuova operatività

Clientela

Privati e 
Famiglie 80%

Istituzionali 
20%

Indicizzazioni

Strutturati
14%

Plain vanilla
85%

Currency
1%
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Dexia Crediop : canali di distribuzione dei prodotti di risparmio

Stock

Distributori 
finanziari

52%

Quotazione 
diretta

5%

Supranational
20%

Private 
Placement

23%

Nuova operatività

Altri canali
20%

Private 
Placement

10%

Supranational
5%

Quotazione 
diretta

40% Distributori 
finanziari

25%
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Dexia Crediop: esperienza della quotazione diretta

Confronto su mercato efficiente

Scelta indipendente del sottoscrittore

Confronto con i parametri di mercato

No commissioni aggiuntive

9 Serie Obbligazionarie

Strutturati
5%

Plain 
vanilla

95%

Lancio 30 Giugno 2010
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Esperienza sul MOT di Dexia Crediop
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