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LINEE GUIDA DI SVILUPPO MEDIASET  

 
PRESENTAZIONE DI DOMANI A LONDRA: 

ATTESO AL 2020 UN MIGLIORAMENTO DELL’EBIT DI 468 MILIONI  
NELLE ATTIVITA’ MEDIA ITALIANE 

 
RACCOLTA PUBBLICITARIA 2016 IN CRESCITA DEL 4,0% 

 
Il Consiglio di Amministrazione Mediaset, riunito oggi sotto la presidenza di Fedele 
Confalonieri, ha esaminato tra gli altri punti all’ordine del giorno il documento sulle linee 
guida di sviluppo e sui target economico-finanziari che il management della società 
presenterà domani agli analisti finanziari di stanza a Londra. 
 
Il documento - che sarà disponibile online domani mercoledì 18 gennaio 2017 dalle ore 12 
nell’area Investor Center del sito mediaset.it - esplicita la road map messa a punto dal 
management per rafforzare la leadership pubblicitaria crossmediale costruita da Mediaset 
negli ultimi anni. Una leadership unica, esercitata in tv, internet e radio, che nel 2016 ha 
visto la raccolta pubblicitaria complessiva Mediaset crescere ulteriormente del 4,0% 
rispetto al 2015 (+2,8% senza considerare il contributo del polo radiofonico acquisito nel 
2016). 
 
La crescita futura sarà costruita sia attraverso lo sviluppo di contenuti locali e 
internazionali, innovative partnership internazionali come la recente Studio 71, nuovi 
contenuti “online first” e il lancio di una piattaforma OTT AvoD* di nuova generazione, sia 
attraverso lo sviluppo anche digitale dell’offerta pubblicitaria Mediaset. 
 
Sul lato delle efficienze, due gli ambiti di azione principali.  
Da un lato sono già operative le attività con Mediaset España per la coproduzione 
internazionale di contenuti, attività estendibili anche ad altri broadcaster europei.  
Dall’altro, oltre alle fisiologiche efficienze frutto dell’ottimizzazione dovuta al pieno utilizzo 
delle opportunità tecnologiche, una rifocalizzazione dell’area pay tv organizzata su due 
piani. Rendere disponibili i canali pay prodotti da Mediaset anche ad altri operatori, e 
contemporaneamente aprire la piattaforma tecnologica Premium - unica esistente in Italia 
sul digitale terrestre - a tutti i produttori di contenuti interessati a un’offerta pay. Un nuovo 
assetto che consentirà a Premium di partecipare alle aste per i diritti del calcio con un 
approccio orientato alle reali opportunità di business. 
 
Tutte queste attività produrranno una crescita della quota di mercato pubblicitario totale di 
Mediaset dal 37,4% di oggi a oltre il 39,0% nel 2020. Con un miglioramento, sempre al 
2020, dell’Ebit delle attività media italiane atteso per 468 milioni di euro. 
 
*Advertising Video-on-Demand 
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PRESS RELEASE 
 

MEDIASET DEVELOPMENT GUIDELINES 

TOMORROW’S PRESENTATION IN LONDON: 
AN IMPROVEMENT IN EBIT OF €468 MILLION EXPECTED IN 2020 

FOR INTEGRATED TV ACTIVITIES IN ITALY 

2016 ADVERTISING REVENUES UP BY 4.0% 
 

The Board of Directors of Mediaset, which met today under the chairmanship of Fedele 
Confalonieri, examined, in addition to the other items on the agenda, the development 
guidelines and busines/financial objectives that the company’s management will present to 
financial analysts in London tomorrow.  
 
The document – that will be available online tomorrow, Wednesday 18 January 2017 at 
12:00 CET on the Investor Centre section of the mediaset.it website – outlines the road 
map developed by the management team to reinforce the cross-media advertising 
leadership built up by Mediaset in recent years. A unique  leadership, across TV, the 
internet and radio, that in 2016 saw Mediaset’s total advertising revenues increase by a 
further 4.0% compared with 2015 (+2.8% excluding the contribution of the radio group 
acquired in 2016). 
 
Future growth will be built on the development of local and international content, 
innovative international partnerships like the recent agreement with Studio 71, new “online 
first” content and the launch of a new generation OTT AVOD* platform, as well as the 
development, also digital, of Medisaet’s advertising offer. 
 
On the efficiency side, there are two main areas of intervention.  
On the one hand, activities are ongoing at Mediaset España on the international co-
production of content, activities that can be extended to other European broadcasters.  
On the other hand, in addition to the physiological optimisation efficiencies deriving from 
the exploitation of technological opportunities, a refocusing of the pay TV area on two 
levels. Making Mediaset’s pay channels available also to other operators and, at the same 
time, opening up the Premium platform – Italy’s only digital terrestrial platform – to all 
content producers interested in a paid for offer. A new structure that will enable Premium 
to participate in the bids for football rights with an approach based on real business 
opportunities. 
 
All of these activities will drive growth in Mediaset’s market share on the total advertising 
market in Italy from the current level of 37.4% to more than 39.0% in 2020. With an 
expected EBIT improvement on the italian TV activities of €468 million at 2020. 
 
*Advertising Video-on-Demand 
 
Cologno Monzese, 17 January 2017 
 
Department of Communications and Media Relations  
Tel.   +39 0225149251 
Fax   +39 0225149271 
e-mail: direzionecomunicazione@mediaset.it 
www.mediaset.it/corporate/ 
 
Investor Relations Department 
Tel.  +39 0225147008 
Fax  +39 0225148535 
e-mail: investor.relations@mediaset.it 
http://www.mediaset.it/investor 


	Comunicato Stampa.pdf
	Press Release

